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ggi, dopo cinquant’anni, Ap-
O ple chiudera. Un po’ prima.

Alle 3 invece che alle 7 1a se-
de di Cupertino lascera fuori i visi-
tatori, dentro al parco soltanto i
costruttori della leggenda e via al-
la festa per il mezzo secolo, fino al-
la mezzanotte del compleanno ef-
fettivo. Suonera un ospite a sorpre-
sa, dicono sara Paul McCartney,
che nel 1976 era gia un ometto di
34 anni e andava in tournée con
Linda e gli Wings. E giusto pero:
Apple sta alla tecnologia come i
Beatles alla musica. Un mito, una
rivoluzione, un garage, una banda
diragazzi,la voglia di provare e ri-
provare cose nuove senza mai
smettere di farne, mettendo tutto
il desiderio esprimibile dentro
una sineddoche: una canzone o
un contenitore sempre pill picco-
lo e lucente. Che poi quel conteni-
tore si potesse mangiare la canzo-
ne, la musica dei Beatles e di
chiunque altro, le parole, i suoni,
le immagini, i ricordi, le verita, le
post-verita, le notizie, le false noti-
zie, gli amori, i tradimenti, la possi-
bilita di un amico, la posizione dei
nemici, lo abbiamo capito dopo.

La tecnologia nonsi
limita a servire 'uvomo
lo guida, lo modella, lo

rende dipendente

Cinquant’anni dopo, sospettia-
mo che, come la prima mela della
nostra storia (quella dell’Eden), an-
che la seconda (quella della Cali-
fornia, dove John Steinbeck am-
biento La valle dell’Eden) sia avve-
lenata. Come quella al cianuro ad-
dentata da Mister Enigma Alan Tu-
ring, ucciso dall’omofobia di Sta-
to. E sarebbe bello non fosse stato
smentito 'omaggio del logo: «Non
€ vero, ma come vorrei che lo fos-
sel», disse Steve Jobs, precisando
che il morso era stato inserito sol-
tanto per chiarire che non si tratta-
vadiuna ciliegia. Era il 2011, 1a regi-
na Elisabetta avrebbe dato la gra-
zia postuma a Turing solo due an-
ni piu tardi. Apple, non Cherry, €
sempre stata attenta a vendere a
chiunque e dovunque, senza con-
trariare niente e nessuno.

Fino a un certo punto erala tec-
nologia ad adeguarsi al progresso
dell’'umanita soddisfacendone i bi-

Mezzo secolo di Apple
[a mela tentatrice
che ha cambiato il mondo

Nella sede di Cupertino festa
dedicata ai lavoratori per celebrare
la societa fondata in un garage

Da simbolo anticonformista

a macchina del desiderio che
domina ancora il mercato globale

di GABRIELE ROMAGNOLI
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sogni, portandoci piu lontano e
piu velocemente, facendoci vive-
re piu a lungo e in modo pitu sicu-
ro. Da un certo puntoin poi € stata
la tecnologia a indicarci percorso
e necessita: avere di pil1 in meno
spazio. Quel punto e stato la nasci-
ta di Apple. Ha ridimensionato il
peso, la dimensione, lo schermo
del computer dandociil Mac, lo ha
ridotto a tablet, ha inserito la co-
lonna sonora della nostra vita in
un iPod, poi ha infilato tutto quan-
to nell’iPhone, tascabile multita-
sking, a cui servono due sole cose:
energia e memoria. Noi, con osse-
quio e diligenza, gliele forniamo,
attaccandolo alla presa e immet-
tendovi dati, situazioni, visi, con-
tatti. Non abbiamo piu bisogno di
ricordare: la nostra memoria € la
sua.

Il genio o il diavolo, dipende dai
punti di osservazione, ha una dote
che lo rende vincente: conosce gli

uomini. Il motto fondante di Ap-
ple, riproposto dall’amministrato-
re delegato Tim Cook nella lettera
d’auguri, ha I’'anima da ritornello
e la facciata da esergo filosofico:
think different. Incrociando Carte-
sio: aliter cogito ergo sum, esisto
in quanto penso diversamente.
Questo € vero nella strategia di
marketing che ha reso affascinan-
te 'avventura e la produzione di
Apple, basate sui pilastri dichiara-
ti dell’anticonformismo, della mo-
goliana «sensazione di leggera fol-
lia», della rivincita sei sognatori in
disparte. Dal citatissimo «Stay
hungry, stay foolish» di Steve Jobs
alla conclusione della lettera di
Tim Cook: «A chi non si conforma.
A chi si ribella. A chi crea proble-
mi. A chi € un pesce fuor d’acqua.
A chi vede le cose in modo diver-
s0. A voi». Ecco unindizio di since-
rita: a tutti noi. Chi non vuole esse-
re unico? Per mettere in tutte le ca-

se o tasche quei prodotti ci hanno
convinti dell’originalita unifor-
mandoci. Il genio, o il diavolo, non
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ha pensato diversamente, ha pen- ks Ly om

sato come noi. Sa che in ognuno di g e
noic’€¢ un bambino alla perenne ri-

cerca del suo giocattolo; che sisce-

glie la semplificazione, non la 23 OTTOBRE

complessita e si vota per I'illusio-
ne di risolvere i problemi con
un tocco, non per vederli
espostiin scala 1:1; che sia-
mo soli e cerchiamo mo-
di per esserlo di meno;
che vorremmo cam-
biare molte cose, ma
piut ancora che in
futuro, nel passa-
to.
Ha scritto Mi-

Sorry,
no beige.

2001

Viene lanciato

il primo lettore MP3,
I'iPod, che pud
contenere 1.000
brani, un dispositivo
destinato a
cambiare I'industria
della musica. Ne
venderanno circa
400 milioni

in 15 anni

lan  Kundera: “

«Tutti dlCOIlO Think differcnt
sempre di vo-

ler creare un fu- 15 AGOSTO
turo migliore, 1998

ma non é vero. Il

futuro € un vuoto
insignificante che
non interessa nes-
suno. E il passato a

farci venire la tenta-
zione di cancellarlo o
modificarlo. Si combat-
te peravere I’accesso aila-
boratori dove vengono ri-
toccate le fotografie e riscritte
le biografie e la storia stessa». Ap-
ple ha creato la chiave per quei la-

Arriva nei negozi il primo
iMac, che siimpone sul
mercato per i suoi colori.
Apple diventa sinonimo
di cura e ricerca estetica.
Ne vende 800 mila in
soli sei mesi

L

boratori e ne ha fatte miliardi di

copie. Il photoshop individuale,
moltiplicato, diventa revisione col-
lettiva. La magia si € compiuta:
latecnologia e stata resa per-
sonale, in quanto portati-
le (accanto al cuore o ai
genitali), proprio men-
tre diventava univer-
sale. Incurante dei

dazi di Trump,
delle guerre di
Putin e Netanya-

hu, delle inquie-

17 SETTEMBRE
1985

Dopo uno scontro
con l'allora ceo

di Apple, John Sculley,
ex presidente Pepsi-
Cola, Jobs si dimette
dall’azienda che aveva
fondato nove
anni prima

tudini dell’'uma-
nita intera, Ap-

ple ha ancora

chiuso il 2026
con il record di

vendite dell’i-

Phone. Non le re-
sta che inventare
isuoi prossimi cin-
quant’anni: anzi-

ché esaudendo i no-
stri desideri, generan-
doli.
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1° APRILE
1976

| fondatori di Apple
Computer avviano
l'attivita in un garage
di Los Altos, in
California. C’é anche
un terzo socio, Ronald
Wayne, che

cede il suo 10% dopo
12 giorni. L'Apple |
vendera 200 esemplari

1977

Debutta
Apple I,

il primo
computer
conillogo
della mela
disegnato da
Rob Janoff:

e il primo,
Vero successo
commerciale
dell'azienda

Apple® |




